


VEUVE CLICQUOT

Créer le nouveau
packaging du champagne
Brut Carte Jaune 2016

Réalisation : photoshop,
illustrator, indesign, after effects,
premiére, cinema 4D et volume.

Direction Artistique
Mars 2015

Création du nouveau packaging
Veuve Clicquot, de cartes
explicatives du concept et d’un clip
de présentation.




Créer un événement de
sensibilisation a I'eau
potable

Réalisation :
photographie, photoshop,
illustrator, indesign,

after effects et premiére.

Direction artistique
Novembre 2014

Création d'un concept et
d’une identité visuelle pour
I’événement : conception des
logotype, affiche, invitation,
livre, expographie et clip
publicitaire.
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Créer la version digitale du
magazine I'CEil

Réalisation : photoshop et
indesign.

NIWS FLINTUIRE Y SOULPFTURE PHOTO

Webdesign
Auvril 2015

Création de la version digitale du
magazine |'Cil. Création d'un wire-
frame, d'une home page et d'un
article.
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SPARRING MEDIA

Créer la nouvelle charte
graphique de I'entreprise

Sparring Media

Réalisation : photoshop et

indesign.
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Stage , KING GIORCE ST. TEL AVIV, 1SRALL

Septembre-Octobre 2014
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Créations de différents

: : =
supports visuelles pour |'entreprise

B P SR aL bl Das, S0

Sparring Media : logotype, | omaanmn

magazine papier et version digitale.
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BEEDEEZ

Créer l'idéntité visuelle
de I'application beedeez
et son webdesign.

Réalisation : photoshop,
illustrator et indesign

Identité visuelle
Mai 2014

Création du site vitrine ainsi que
de l'application smartphone.
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Antoine Dupont
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11



12

wWww.L NN‘“E“:E“E-CQH

JEUNES CREATEURS
MODE £l B\}G‘;\i

OBIETS DECO ORIGINAUR
Ewmﬁ\mwa—mmtees

ant geene

P ahgre podetdasien

o

~UEEN



14

MODE ET QUALITE
AU MEILLEUR PRIX

MODE ET QUALITE
AU MEILLEUR PRIX
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PACKAGINGS

Création de nouveaux
packaging pour les
marques Durex,
Garnier et Superdry

Réalisation : photoshop et
illustrator

Packaging

Créer de nouvelles identités
visuelles afin de rendre plus
attractif un produit / pour la
sortie d'un nouveau produit
/ pour |'anniversaire d'une
marque.

el

Création de I'identité visuelle
d’un nouveau produit Garnier :
Argane, cheveux et corps,
huile fortifiante naturelle.

y

T
[ e = ey
———

Création de I'identité visuelle
anniversaire pour les 10 ans
de Superdry.

Planche marque, planche
graphique puis réalisation
volume.

-%.'ﬁr?‘“ﬁib;‘;éw. | ﬁ
Supe rciry [:

Création d'un nouveau
concept visuel afin de

rendre les préservatifs
plus attractifs.




AFFICHES
TYPOGRA-
PHIQUES

Créer des affiches
rendant hommage
a des typographies

Réalisation : photoshop,

illustrator et indesign

Identité visuelle
Février 2014

Essais et premieres
élaborations d'affiches
puis réalisations finales.
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industria est un sans-serif police concu en 1584 par Keville Brody [n2
|e 23 Avril 1957, 3 Londres ]. Il a &2 concu & 1'origine pour une ufilisation
dans un magazine appele The Face. || dispose d éléments de précision
nEomehrique. N a 8t auforisE par la Linofype fonderie de carackres Indushia
st ulilisé par |a NBA s " Oklahoma Cify Thunder comme mol-Symbole
ainsi que dans leur logo. Induskria est également ufilisé par le groupe
e death melodique en metal Dark Tranquillity . Beaucoup de franchises
e sport appartenant d. ou endosses par Aed Bull GmbH utillsent Industria
dans leur logo pour afficher leur emplacement [par exemple, les Kew
York Red Bulls , autrichien FC Red Bull Salzburg . Il est aussi ulilise en
conjonchion avec Kewport classique pour rendre le SimCity 2000 logo

21
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LA BALEINE

Revisiter l'identité
visuelle de la gamme
La Baleine

Réalisation : dessin,
photoshop et illustrator

Identité visuelle/Packaging
Janvier 2013

Pour revisiter la gamme La
Baleine, j'ai choisi de
renforcer "aspect
authentique de la marque et
d'appuyer son coté marin.
En a découlé un nouveau
logotype ainsi qu’une
nouvelle gamme packaging,
qui garde tout de méme la
rondeur des packagings
originaux.
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SEPULVEDA

Recréer la couverture

du livre Le vieux qui
lisait des romans

d’amour

Réalisation : dessin,
photoshop, illustrator et
volume

Edition
Octobre 2013

Création de deux
couvertures: I'une en illustra-
tion l'autre en photo.

Essais et premieres
élaborations puis réalisations
finalisées.
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Ou cvomment élabo-
rer un alphabet a par-
tir

pixel de son choix

Réalisation : photoshop

Affiche
Mars 2013

J'ai choisi comme pixel le
polystyréne.

Etant un parfait isolant, il
m’a permis d‘imaginer une
entreprise d'isolation et d’en
créer son affiche.
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NUIT BLANCHE

Créer un évenement
de la nuit blanche 2012

Réalisation : photographie,
photoshop et illustrator

Workshop de
communication visuelle
Avril 2012

Pour la nuit blanche 2012,

créer un événement :
I'installation d'un artiste, a Paris,
dans le lieu de notre choix.

Ici : Jean-Michel Othoniel sur

le Pont des Arts.

Jean-Michel

B P OTHONIEL

PR T

) OTHONIEL S

A
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