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Mise en valeur de I'offre :
Marchandisage de gestion

Marques
nationales

MDD a
hauteur des
yeux

Marques
1e prix

Le merchandising de gestion regroupe I'ensemble des techniques
commerciales utilisées par les distributeurs pour rentabiliser la
surface de présentation des produits
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VALUATION
GRACE AU STORE-

Merchandising de gestion : généralités
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Mesure du linéaire
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La longueur totale occupée par un produit s'appelle : @

la capacité linéaire
le linéaire au sol

le facing

[ le linéaire développé ]

=gt
L o il e T i el L L™l BF T
!

e S el & D00 o B ey e o e e el el el e read
wme o R ey e g e e e o e ey o e e e e e bl Ll

Sl ey 0 0 s Fasbarrpm b e orver om0 ma

i by 4
rragred e A ew petuinesl per by peosew ey pds UL HITE, Tl
# LT el L, oo 0 i 0 [ Fialal [l [ STl O T T
Sl P e o AR i R L e e ey e e o mie Sarfan faspoeiion = JEim!
b i g s 0P O B sy b ] e i e et St i v B0
JPia pebeapbdTip = [SELPREE - 2P |
Froas X
H]
B I2&
-
B x kv
HeFals =T
T e
e [ T et
i -
T TR w0
&l ke

[Ar]

|LE':1:E:I.-L.'III

Coefficient d'occupation des sols : il s'agit de trouver le juste
équilibre entre la surface occupée par les mobiliers de
présentation de sproduits et la surface libre a la circulation

Surface au sol des linéaires en m2 / Surface totale de vente au
m?2

+de 2500 m2 25330 %
400 a 2500 m2 30 a 35%
100 a 400 m2 35 a3 40%
- 100 m2 40 a 45%
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Linéaire au sol : longueur de rayon attribuée a un produit MLS

Linéaire développé : longueur totale des niveaux de présentation
des produits MLD LS * NOMBRE DE NIVEAUX DE
PRESENTATION

Capacité de stockage : nombre de produits maximum stockés sur
une étageres

Nombre de produits en longueur * Nombre de produits en
profondeur * Nombre de produits en hauteur ou

Volume de I'étagére / Volume d'un produit
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Jdeianalyse de la Performance d’une Marque

| PARTDEMARCHE |

[
Demande

I Facteurs
Distribution merchandising
Efficace
Rupture
des
"‘-‘_',“"-s Assortiment
8 Part de Linéaire
fi‘\ Rotations

Indice d’exposition

Cours strategie de la distrbUtion — 2005-2006 — |.PONCIN

L'éfficacité du linéaire se mesure par les ratios suivants :
CA totale : PVhtunitaire * nombre de produits vendus
MARGE BRUTE totale : PVht - PAht

RENDEMENT AU M2 : CA / SURFACE DE VENTE AU M2

RENDEMENT AU METRE LINEAIRE : CA / NOMBRE DE METRES
LINEAIRE

RENTABILITE AU METRE LINEAIRE : MARGE / NOMBRE DE
METRES LINEAIRE
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Indice de sensibilité : démonstration par un cas pratique

Page 9
Si I'IS est inférieur a 1 : cocher la bonne réponse

. j'augmente le linéaire du produit concerné

‘ [ je diminue le linéaire du produit concerné

‘ je ne change rien

Page 10
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Indices de sensibilité

IS CA IS Marge

1. Pour un produit X , je calcule d'abord la part de CA : ( CA x/
CA famille ) *100

2. Puis , je calcule la part de linéaire développé : ( linéaire X /
linéaire famille ) *100

Pour calculer l'indice de sensibilité , je pose la formule suivante :
1/2

Je peux calculer l'indice de sensibilité en CA , marge et/ou
guantités vendues.

Si IS >1, il faut augmenter le linéaire accordé
Si IS <1, il faut diminuer le linéaire accordé
Si IS=1, on garde le linéaire tel quel

Linéaire optimisé : linéaire actuel * IS
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La meilleure implantation des rayons étant
celle qui permet aux clients de passer
devant le plus de produits possible.

QUELQUES INDICES:

Nombre de passages devant le rayon
Indice de passage = X 100

Nombre de personnes entrées

falicsllackste—o i G o .,

Nombre de prises en main

Indice d’achat
Indice d’attractivite = X 100 .

Indice de passage

Indice de passage : nombre de client passant devant le rayon /
nombre de client total

Indice d'achat : nombre de client achetant dans le rayon / hombre
de client total

Indice d'attractivité : indice d'achat / indice de passage

Merchandising de gestion CQP DERMO e« exporté le 18 févr. 2025 par Nicolas Jacque 10/ 13



Page 12

A VOUS
E JOUER!

Faites les exercices suivants

Page 13

BN Les calculs d'occupation de linéaire

vewoRe
anih -~ Awmen

Document 2 - Les dimensions du
meuble et l'implantation du produit

Document 1 - Las dimensions
a t « Paimiors »
entation en rayon

ENTRAINEZVOUS

1. Quel est le linéaire au sol du meuble?

2. Quel est le linéaire développé du meuble?
3. Quel est le nombre de frontales (facing) des paquets de giteaux « Palmierss

iveau 7 de Fétagere dans 'hypo-
Vintégralité de ce niveau de pré-

t un prodult & forte marge, estimez-
actuel est satisfaisant? Justifiez.
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il faut comparer
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\ 1. Indiquez Ie crters pris en compta par hypermarche Cant pour
iner e coefficient (raccupstion des sols (COS).

2. Pensez-vous que le rayon Bricolage ait une forte altractivit ave
un indice dachat ot oL un indics de passage falble ? ustfier votre
réponse.

3. Calculez les indices (passage - achat - atractitd) des rayons du

Gessous.

. Commentez les résultats bhtanus en comparant les indices.
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Entralnement & Mépresve E2 (axdrait du sujet 2013)

Wous étes employé(e) dans l'sgence Orsnge de Chéteaubriant en Loine-
Atlenbique [44). M. Dubois, responsable de l'agence, vient de recevair du

« Gestion » une note Ll demandant de réorganiser le rayon
« Accessoires iPad ». Il vous confie cette mission.

N 1. A partir du document. comparez fimplantation de votre rayon avec
les normes de la prolession. Compléter I'annexa 1.

2. Mesurer les du linéaire d ires (Pad pour ke
mois de janvier. Complétez lannexe 2 et détailkez vos calculs pour
la référence = coque rigide =,

3. Analysez vos résultals en illustrant vos propos.

A&, Présentez une nouvelle répartition du lingaire en tenant comple de
Tindice de sensibilité & la marge. Complétez I'annexe 3.

JEEIIER Anaiyse de e pert
i :

ormance du lingaire accessoins iPad
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Benjamin F. i/ y a 3 siécles

Tu me dis, j'oublie. Tu m'enseignes, je me souviens. Tu

m'impliques, j'apprends.

O |

Klaxoon aujourd'hui

Merci de votre participation.
Vous voulez en savoir plus ?

+33 (0)2 22 74 06 70
help@klaxoon.com
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