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Cultural Sin
Osez différent !

Agence de conseil 
en communication 

spécialisée 
dans la culture

Rôle

Chef de Projet

Missions

Evaluer l’ensemble des tâches à accomplir 

Créer le retroplanning 

Mobiliser les ressources en fonction des besoins

Fixer des objectifs précis à chacun – tableau de bord

Créer la copy strategy

Réaliser les supports de communication

Trouver un client

Réaliser le brief client et y répondre 
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O’ Beau Monde
Plus qu’une agence, c’est l’expression des sens

Agence de 
communication 
événementielle 

spécialisée 
dans la culture

Rôle

Chef de Projet

Missions

Evaluer l’ensemble des tâches à 

accomplir 

Créer le retroplanning 

Mobiliser les ressources en fonction 

des besoins

Fixer des objectifs précis à chacun –
tableau de bord

Créer la copy strategy

Réaliser les supports de 

communication

Trouver un client

Réaliser le brief client et y répondre 
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Book Event 
Quand ton réseau fait son show

Book Event, c’est un réseau

professionnel en ligne où les

entreprises proposent des missions

et les intermittents du spectacle

leurs disponibilités.

Ce site internet innovant permet de

faire se rencontrer l’offre et la

demande de ce secteur d’activité en

quelques clics.

Site internet 
professionnel

Rôle

Chef de Projet

Missions

Evaluer l’ensemble des 

tâches à accomplir 

Mobiliser les ressources

Réaliser une étude de marché

Etablir la stratégie 

commerciale, marketing, de 

communication, de 

distribution...

Faire le business plan 

complet (plan de 

financement...)
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COMMUNICATION 
DE MARQUE
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MONIER

Industriel expert de la toiture

Le Directeur Régional Sud-est décide de lancer une

nouvelle gamme de produits. Cette gamme de

produits cheminée sera uniquement vendue dans la

région Sud-est. Le siège social nous demande de

gérer ce projet en local.

Rôle

Assistante de gestion | Chef de Projet

Missions

Evaluer l’ensemble des tâches à accomplir 

Faire le retroplanning 

Réaliser un benchmark de la concurrence

Choisir les produits à vendre + fixer des objectifs

Gérer l’approvisionnement logistique

Définir la copy strategy en collaboration avec l’agence 

et le service communication au siège social

Choisir les supports de communication

Réaliser l’argumentaire de vente

Former l’équipe commerciale

Analyser les ventes
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LaSer Symag

Editeur 
et intégrateur 

de logiciels 
pour le retail

Avec l’aide du service communication du groupe

LaSer et en collaboration avec 2 agences, j’ai eu

pour mission de refondre les plaquettes

commerciales, ainsi que la charte graphique.

Rôle

Chargée de communication | Chef de Projet

Missions

Briefer les 2 agences

Définir la nouvelle charte graphique

Refaire l’argumentaire

Redéfinir les messages

Traduire les plaquettes en anglais

Vérifier les BAT

Gérer l’approvisionnement et la distribution
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MONIER
Industriel expert de la toiture

Une gamme de produits pour l’étanchéité de la toiture était leader

sur le marché et bénéficiait d’une grande notoriété. Cependant,

aucune communication de marque n’avait été faite pendant 20 ans

et la marque était devenue une antonomase. Nous avons construit

une campagne de marque à 360°.

Invitation

Poster

Déroulé web

Guide de mise en 

œuvre (60 pages)

Leaflet 3 volets Goodies

Rôle

Assistante de communication

Missions

Evaluer l’ensemble des tâches à accomplir

Construire le retroplanning

Mobiliser les ressources

Réaliser un benchmark communication de la concurrence

Construire le plan de communication à 360° : objectifs, message, 

supports, actions...

Définir les supports de communication internes - externes

Echanger avec l’agence de communication : brief, itérations

Organiser l’événementiel : formation interne, road show démo
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Cristaline

Compétition d’agences

Rôle

Responsable communication

Missions

Evaluer l’ensemble des tâches à 

accomplir  

Mobiliser les ressources

Fixer des objectifs

Définir la charte graphique, le 

message

Choisir les supports de 

communication

Répondre au brief

Préparer la soutenance orale devant 

le client (DirMar + DirCom + Chef de produit)

3 jours complets pour répondre au 

brief

Coaching 10 min / jour

30 équipes en compétition

5 finalistes dont mon agence
Big Idea

Actions de communication
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ÉVÉNEMENTIEL
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TROTTI’ EXPRESS
L’unique chasse au trésor en trottinette !

Evénement solidaire au profit de La Voix de l'Enfant le 29 juin 2014 

1 journée composée de 3 chasses aux trésors en trottinettes sur le 

thème des 5 sens + 1 village d’animations

150 participants : familles + étudiants

30 partenaires : La grande Récré, Converse, Lipton Ice Tea, Alsa,..

Des dizaines de retombées presse : papier, radio, web

Rôle

Chef de projet

Missions

Evaluer l’ensemble des tâches à accomplir 

Faire le retroplanning et les tableaux de bord

Mobiliser les ressources

Fixer des objectifs précis à chacun

Définir la copy strategy

Réaliser les supports de communication

Faire des relations publics – presse

Trouver des partenariats – réaliser le dossier de sponsoring

Négocier le budget

Manager 10 personnes sur 10 mois + 50 personnes le jour J
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Orange Cinéday
Au 68ème Festival de Cannes

Orange Cinéday a sélectionné 30

étudiants du Pôle Paris

Alternance pour organiser sa

présence événementielle au

68ème Festival de Cannes.

Rôle

Chef du pôle logistique

Missions

Manager le pôle logistique (6 

personnes)

Etablir la convention de 

partenariat

Evaluer l’ensemble des 

tâches à accomplir 

Créer des fiches de poste

Trouver les logements sur 

place

Gérer les transports Paris –

Cannes

Faire le budget prévisionnel

Négocier un partenariat 

financier

Faire du community

management sur place

Evaluer l’équipe (post-séjour)
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LaSer Symag

Editeur et intégrateur 
de logiciels pour le retail

Le changement de charte graphique a induit la refonte

du site internet de la société. Nous avons profité du

projet pour créer les comptes médias sociaux

pertinents par rapport à l’activité de LaSer Symag.

Rôle

Chargée de communication | Chef de Projet

Missions

Evaluer l’ensemble des tâches à accomplir 

Mobiliser les ressources nécessaires au projet

Réaliser un benchmark de la concurrence

Définir la nouvelle segmentation de l’offre 

Redéfinir le message

Choisir les visuels, pictogrammes, commander les 

vidéos, …

Traduire le site web en anglais

Etablir un comparatif des réseaux sociaux

Créer les comptes sur les réseaux sociaux sélectionnés

Administrer le site web + comptes réseaux sociaux
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CeliBuzz
Création d’un blog d’actualités

En équipe de 5 personnes, nous

avons créé un blog d’actualités

dédié aux célibataires sous

WordPress, nous l’avons alimenté

et promu.

Rôle

Chef de projet

Missions

Manager l’équipe

Evaluer l’ensemble des 

tâches à accomplir 

Etablir le retroplanning 

Mobiliser les ressources

Fixer des objectifs précis à 

chacun

Définir la copy strategy

Créer le blog sous WordPress

Ecrire des articles

Maintenir le blog

Promouvoir le blog (actions 

de street marketing)

Créer le compte Facebook 

pour relayer l’information + 

promouvoir le blog
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LaSer Symag
Editeur et intégrateur 

de logiciels pour le retail

Le Groupe LaSer avait un partenariat historique avec le magazine LSA. En 2015,

LaSer l’a stoppé. Nous avons décidé de passer en direct avec LSA et d’établir le

partenariat au nom de LaSer Symag.

Rôle

Chargée de communication | Chef de Projet

Missions

Evaluer la pertinence de l’offre commerciale LSA en fonction du plan de 

communication LaSer Symag

Choisir les actions presse-partenariat à mener

Monter un budget prévisionnel pour aider à la prise de décision interne

Négocier les tarifs

Mettre en place le partenariat : display, publireportage, événementiel

Préparer les interventions sur les événements

Suivre le partenariat tout au long de l’année (gestion logistique)

Communiquer nos actions en interne (newsletter) et en externe (site web/réseaux 

sociaux)

+ Réaliser des communiqués de presse à destination de la presse professionnelle
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Publireportage

Programme intervention

Communication site web
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Au cœur de la ville, sur quelles 

ressources s’appuyer pour 

façonner et transmettre à 

l’ensemble des habitants un 

imaginaire commun ?

Le Marketing Territorial

?

Terrain d’étude 
Cergy-Pontoise

Le patrimoine, fondement de l’imaginaire 

La valorisation du patrimoine par la ville 

La symbiose du passé et du présent  

La métamorphose du patrimoine en icone

 un apport essentiel du patrimoine 

1

La place de la culture dans la constitution de l’imaginaire

L’élaboration du projet culturel de Cergy-Pontoise

L’événementiel, dispositif plébiscité

 la contribution limitée de la culture

2

Le digital au service de l’imaginaire du territoire 

Une modernisation du territoire

Le digital au service du collaboratif

 un mode de diffusion plus qu’une ressource

3
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Chef de 

projet 
Agence de 

communication

Coaching 

projet
Suivi de projet pour 

des étudiants en 
Master 1

Responsable 
de magasins PAP

Chargée 
de Communication

Assistante 
de CommunicationAssistante de Gestion

Chef de projet 
Agence de communication

Chef de projet 
Blog d’actualités

2
0
13

2
0
15

2
0
10

2
0
12

BTS
Assistant de 

gestion 

Bachelor
Communication

Mastère
Communication

Organisée

Dotée d’un bon relationnel

Dynamique

Rigoureuse

Tenace

Drôle (parfois à mes dépens)

JE SUIS …

J’AI FAIT …

JE SOUHAITE …
Trouver un poste dans une entreprise passionnée et passionnante, vibrante, palpitante, poignante, attachante, humaine, ouverte d’esprit et drôle pour y apporter mes

compétences et ma personnalité !

Langue 

maternelle

TOEIC 750

2
0
0
6

J’AIME …

●●●

●●●

Nadège Michel | 27 ans | Marseille/Aix-en-Provence 

JE PARLE …

○○

○○
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Rencontrons – nous !

hello@nadege-michel.fr

www.nadege-michel.fr


