Matthieu BONNET
28, rue Damremont

75018 Paris A3
@ : +33(0) 6 32 57 26 40 (Prive) ) Me’qers dU spc')rt'
D<  matthieu67bonnet@gmail.com Négociation & Communication
Permis B, 32 ans \
Expériences ) < Connaissance de 1’univers du sport et d’agents de sportif
Professionnelles Domalnes :> M,eS(( PPDA » OI|V|er Me,nard, D|d|er ROUStan, HerVé MathOUX
de S Négociation en centrale régionale et centre de profit
.......................... compétences < Management Merchandiseurs et force de vente clients
< Univers: GMS/GSY Circuits spécialisés/ Centre de profit

Aolt 2007/ Octobre 2013 | = Groupe GOODYEAR / DUNLOP CA: 15.000 M $ Effectif : 145.000
GOOD;}WEAR M argues: Goodyear, Dunlop, Kelly, Fulda, Lee, Sava et Debica
S Responsable des ventes multicanaux
(é DUNLOPr < Poste basé a Toulouse (Département : 31)- Portefeuille de 150 clients (CA : 9 M€)
ot — Gestion du Challenge F1 et desclients sur le GP de CATALUNYA.
— Organisation delavisite du circuit, essai sur simulateur, accés a la piste.
— Essai de nombreux nouveaux pneumatiques sportssur circuit
— Coursesautomobiles: Midget, Megane RS
— Formation commerciale des agents et vendeurs VI
— Responsable de plusieurs comptes clients nationaux stratégiques

Avril 2006/ Ao0t 2007 | & Groupe CHANTELLE  CA:400 M€  Effectif: 7000
Mar gues : Chantelle, Passionata et réseaux Darjeeling, Orcanta
T S Chef de secteur GMS pour lamarque PASSIONATA
< Poste basé & Toulouse (Département : 31)
— RP aveclesresponsables de centrale et directeurs des achats
— Abonnement annuel au STADE TOULOUSAIN (avant et aprés match inclus)
—  Encadrement de merchandiseurs
— Responsable de deux centrales régionales GALEC (SOCAMIL/SCALANDES)

Sept. 2005 / Mars2006 | o NUTRITION & SANTE (Revel) CA : 312 M€ Effectif : 1.100

N Marques: Gerblé, Gerlinéa, Céréal, Phytofruit, Isostar.
N S  Chef de secteur GMS (CDD)
Uiy 2 Poste basé & Aix en Provence

Janvier Juin 2005 = HOotel ZHEMCHUZHINA : Sotchi  (Russie)
< Audit alaDirection Financiére
=il S Stage basé a Sotchi ( Russie)
— Etude d’optimisation du budget Communication en vue d’améliorer 1’attractivité de I’hotel
auprés destouristes étrangers avec les JO d’hiver de 2013 en target.

Février 2002 = TEDDY SMITH : Albi  (81)
< Direction MARKETING et COMMUNICATION
— Etude de marché sur la région Toulousaine afin de promouvoir leur marque auprés des
jeunes.

— Participation a la création d’une carte « PASS » afin de fidéliser cette méme clientéle.

Formation —  ESC Pau (2002-2005)

— BTS Toulouse (2000-2002)

— Anglais: courant ----Espagnal : intermédiaire
— Informatique : Maitrise du pack office

Centres d’intéréts — Tennis : Entraineur et joueur
— Football : Compétition en moins de 15 ans Nationaux et culture du foot business
Décembre 2001 — Rugby : Pour sesvaleurs et saculture

& Qrganisation d’un Tournoi de Football au profit des sinistrés d’AZF en partenariat
avec la Croix Rouge et comme Parrain Christophe Revault (Capitaine du TFC).



http://www.orcanta.fr/
mailto:matthieu67bonnet@gmail.com

