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Introduction

Dourg mon amour féte sa quatrieme
U samedi 06 au dimanche 14

nt dé
nter son taux de par
source de volume) en elargissan
ublic. Pour cela, le festival a tout intéré
bler davantage les célibataires.
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SWOT

Focus celibataires




SWoT

Focus celibataires

Forces offy

Changement de la charte
graphique du rose a l'or: donne
un coté moins fleur bleue a

I'évenement

Faiblesses )P

= Animations trop axées sur les
couples == Se prive de la

frequentation potentielles des
celibataires

» Certains événements organisés
pour les celibataires sont juges
borderline. ex: Soirée Red Light
District

Menaces *

Concurrence indirecte des animations et
des événements organisés par les sites
de rencontre: Meetic, Attractive World,

Adopte un mec.

Oppor tunités i@

- A Strasbourg, les célibataires sont
nombreux ex. estimation & 143 000
personnes (chiffres 2011 INSEE) soit
649 de célibataires, divorcés et veufs
dont 47% de célibataires.

+ Succes des sites de rencontre en
France ex:; 6 millions de Francais
inscrits sur un ou plusieurs sites de
rencontres




Forces “

Changement de la charte
graphique du rose a l'or: donne
un coté moins fleur bleue a

I'evénement



Faiblesses ,‘

- Animations trop axées sur les
couples => Se prive de la
frequentation potentielles des

celibataires

- Certains événements organises
pour les celibataires sont juges
borderline. ex: Soirée Red Light
District
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Oppor‘l'uni‘l‘és ®:

- A Strasbourg, les célibataires sont
nombreux ex: estimation a 143 000
personnes (chiffres 2011 INSEE) soit

64% de célibataires, divorcés et veufs

dont 47% de célibataires.

- Succes des sites de rencontre en
France ex: 6 millions de Francais
Inscrits sur un ou plusieurs sites de
rencontres



Menaces *

Concurrence indirecte des animations et
des événements organises par les sites
de rencontre: Meetic, Attractive World,

Adopte un mec.







Quantitatifs Objec*ifs

- Augmenter le nombre de participants et d’évenements

- Développer de nouveaux partenariats

- Cognitif : Faire connaitre I'évenement aux célibataires a travers des
animations dédiees, augmenter le taux de notoriéte.

Qualitatifs

- Image : Légitimer Strasbourg comme ville de I'amour

- Affectif: Faire aimer 'événement aux célibataires, grace a une
programmation innovante et originale

« Prouver aux célibataires gu’ils ont aussi leur place dans ce genre de
manifestations, contrairement aux événements concurrents.

« Jouer une carte différenciante, en s’adressant aux célibataires.

« Conatif: Susciter I'envie de revenir aux prochaines éditions, la
fidélisation




S

Se gmen'l'aﬁon

Criteres sociodémographiques

- Cycle de vie familial : célibataires, divorces, veufs

- Taille du foyer : seuls, familles monoparentales.

- Niveau d’éducation : profil @duqué, ouverture culturelle
- Catégorie socio-professionnelle : CSP+ a CSP-

Criteres psychographiques

- Aspiration a trouver 'amour
- Assumer pleinement son statut de célibataire :
- Esprit célibatant, investissement dans la vie professionnelle, dans

I'évolution de sa carriere ; période de sa vie ou I'on se sent bien en
restant seuls

A



Ciblage
Cible principale

- Célibataires (Jeunes actifs dynamiques et
assumes)

Cibles complementaires

- Célibataires etudiants, gays, seniors,
familles monoparentales

TR




Positionnement

- Fil conducteur des evéenements autour
du jeu

- Ala fois jeu de seduction et retour a
'enfance, axé sur une nostalgie
adulescente

- Casser les codes traditionnels de la
Saint V. |er son image
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Sources de volumes

Stratégie de conquéte
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e sentent
e.
atégie de fidélisation

Fidéliser les participants des precédentes

editions, qu’ils soient venus en couple ou en
solo.

"’ Prezi




Produit : trouver de nouvelles
animations originales pour recruter
de nouvelles personnes et fideliser

Communication : améliorer la
promotion de I'événement pour
atteindre un bon niveau de notoriété







Ride datin 9 &4

- Revisiter le concept du speed dating pour le rendre plus
attractif en utilisant I'image de Strasbourg : le vélo !

- Mettre le tandem au gout du jour dans la ville pour
I'occasion !

Concept
- Speed dating sur velo tandem
- Parcours imagineé en 4 étapes et a chacune d’elle laisser un
petit temps pour favoriser I'échange entre les participants et
pour procéder a la rotation des binGmes




Ride dating

Organisation

- 25 tandems mis a disposition : Samedi 6 et 13

- Inscription obligatoire via le site internet de SMA et/
ou sur place afin de mesurer le nombre de
participants et pour des questions de securité (nom,
prénom, age, malil)

- 4 departs définis par jour : 11h, 13h, 15h, 17h

- Participation = 5€/personne




Parcours Ride dating
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Etape 2 : Parc du
Contades - Wacken 2
280m - 8 minutes




é‘l'ape 3 . Wacken -
Parc de I‘Orangerie |
3Yem - 7 minutes




ape Y : Parc de
l'orangerie - Place Kiéber2
81m - 14 minutes

TN »o)
NN
7,

v/
o

....
____

Rle
K {ST-ETIENNE .3 &0 .

- — Is ML’E
4 o YN \> ~ ‘ % : I
A ~ j
Taieh ASELBD
3 . »
] () 'P**-oo d}ﬁd{f:‘ .. : .- o

e o
E
d

. m . ' g

0 Lo N



Jeu de p\ﬁenl’

Objectlf.
- Proposer une animation en journee, non axée sur la
rencontre, mais sur le divertissement

Cible:

» Celibataires ayant envie de se distraire durant la periode
de la Saint-Valentin. Recherche d’'amusement bon enfant,
afin de passer un bon moment entre amis ou en famille

- Adeptes des eénigmes, du mystere, esprit de quéte

Concept:
Alerte enlevement. Mais qui a enlevé Cupidon? Kidnappé par
des assailllants encagoulés. Vu pour la derniere fois dans le

guartier de la Neustadt. S'il n'est pas retrouvé, les célibataires
du monde entier risquent de le rester... a jamais!



Partenariat
Rpplice

Intégrer le jesiste a lI'applica
la région Als

- Lancée en septembre 201Mrégion Alsace

- Télechargements > 1000

- Propose des parcours thématiques, stations, N ®
photos, vidéos et jeux pour les enfants B =

- Partage des expérienceivia les réseaux L 1554 ot 1909 par rrcnoci

€3 Palais du Rhin

La Neustadt

Palais du Rhin

entre 1884 et 1889 par larchitecte

Hermann Eggert, afin de servir de
Chargement en cours résidence  strasbourgecise A
lamperaur d'Allemagne. La
pramiére pierre est poséde la 22 avril
1884, jour  anniversaire de
Guillaume I*', et il est inauguré en
AaOA OOT s aas aadis il

Objectif du partenariat:

Mettre en valeur le patrimoine cu
de Strasbourg lors du festival

urel et le dynamis

Modalités:

L
Pister les kidnappeurs via le parcours thématique
« Retrouvez Cupidon - SMA» de [|application

Neustadt.




Modalites jeu de piste

- Dimanche 14 fevrier, apres-midi de 14h a 18h. Gratuit.

-~ 10 equipes de 5 enquéteurs maximum. A pied.

Exemple d'animation:

Etape Observatoire - Jardin botanique:

Retrouver les fleches de Cupidon dans le Jardin botanique par
survol de drones. Deux moniteurs feront voler 2 drones. Les
enquéteurs, munis de lunettes a vision augmentéee FPV - FatShark,
lui donneront des indications de vol. Une fois la fleche trouvée, les

enquéteurs iront la récuperer. -
% playtime
ou
Affronter une autre équipe avec des drones, dans une course
s | . Que?
effrénée autour d'un parcours d'obstacles. Le perdant sera retarde ity

de 20 minutes.




Rteliers et afterworks

Solution ideale avec un co6té festif et pouvant
avolr de nombreux themes : diversification
des animations

Ateliers et afterworks a theme pour casser
avec le coteé seduction qui peut mettre mal a
I'aise certains celibataires

Themes tres différents voire decalés pour
plaire a plusieurs profils de céelibataires, mais
aussi creer I'evenement



Un professeur apprend a 2 célibataires un
o r:ttente g rythme pour qu'ils coordonnent leurs mains
I et jouent ensemble
“ﬂ Cours de danse latine pour célibataires

Cours de percussions avec des instruments

africains

Conférence du bloggeur « Chroniques d'un
nn i

Atelier

Initiation a des mini-scénettes
d’improvisation

Cours de séducuon avec cas pratiques

Théﬁtre
d'improvisation

Teach Me Fenetre sur cour

Fenétre sur cour




Les afterworks

Pourquoi des afterworks ?

- Dedies aux CSP+ (jeunes cadres celibataires) qui souhaitent se
- deétendre apres leur travail.
« Lieux d’échanges professionnels pour développer son réseau et
faire des rencontres amicales (ou amoureuses).
- Revisiter les afterworks classiques organisés tout au long de
I'année et proposer des concepts innovants

Horaire d’ouverture: 20h30 pour les 3 afterworks

Politique de prix

- Stratégie de pénétration: 8 € (entrée + une boisson soft ou
alcoolisée gratuite).

- Capacité des lieux: 150 a 1200 personnes => garantir un taux de
remplissage pour une rentabilité maximale.




Rfterwork - Inversion des sexes
Lieu : Stimultania
e Date : Lundi 8 février
e Heure : a partir de 20h30
e Participants : 150 maximum
* Animations :
- Photobooth (application bimbobooth et

mustachebooth)
- Accessoires et deguisements




FATEYrWoOrK - Jeux de mains,
jeux de vilains
 Lieu : La Popartiserie
» Date : Mardi 9 fevrier
* Heure : a partir de 20h30
e Participants : 300 maximum
* Animations :
- Twister géant
- Atelier Post it
- Bar a bonbons et fondue geante

au chocolat
- Exposition photos




Rfterwork - Rencontres glaciales

sLieu : Patinoire Iceberg

e Date : Jeudi 11 février

e Heure : a partir de 20h30
e Participants : 1 200 maximum
* Animations :

- Cours de figures en couple

- Piste de danse h

.h....kmumm |




Théme

Animations

Inversion des
sexes

« Hommes a gloss, femmes a
moustaches », déguisements, animations
photos

Jeux de mains,
jeux de vilains

La
Popartiserie

Atelier Post it, bar a bonbons, fondue au
chocolat, Jeu Twister géant

Rencontres
glaciales

Patinoire
Iceberg

Cours de patinage avec professeurs
agréés qui montrent quelques figures de
couple simples a réaliser
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Soiree cache-cache

Objectif: Decouverte et rencontre de celibataires via une application de
rencontre

Lieu: Bibliotheque Nationale Universitaire
Inscription : 5€
Soirée:

« Participation -> Chaque participant devra s’inscrire via I'application
Happn

- Al'entrée, chaque participant sera pris en photo polaroid

- Des groupes avec 6 participants seront formés. 3 groupes de chats & 3
groupes de souris. Les chats recevront une photo des souris a chasser
dans un temps imparti

- L'’équipe gagnante recevra un tote bag SMA + photo polaroid + crédits
Happn

- Un bar éphémere sera installé afin de faire des rencontres grace a
Happn.




Soiree cache cache - Partenariat

Happn

Application Happn

- Application mobile de dating

- Basee sur le principe de la géolocalisation

- Chaque telechargement + premiere ouverture venant de la communication de
SMA rapportera du revenu.

« ViIsuels happn mis a disposition pour les différents canaux de communication

- Credits happn : mise a disposition de packs de credits, a mettre en jeux lors
de concours qui doivent étre en conformité avec I'image de marque de
I'application.

It's a Crush!

@)')
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Objectifs

- Développer une stratégie participative sur les réseaux sociaux
grace a "Strasbourg tout court"

- Se baser sur des partenariats de communication afin de reduire

les frais associes
- Favoriser le contact, la proximité et l'intéractivité

Actions

- Strasbourg tout court
- Applications et sites de rencontre
- Actions de rue

Justifications

- Melilleure réception a un message lorsqu'on y contribue
- Boom du marche des sites et applications mobiles de rencontre.
Nouveaux entrants avides de partenariat




Sfrasbourg tout court

Concept

De multiples supports de communication se
fondant sur la courte durée sont mis en place
afin qu’une cible célibataire généeraliste soit

touchée et plus captive




S‘hrasbourg tout court

Animations digitales

- Webseérie : décrire la vision de I'amour selon un
célibataire en 3 minutes. Les 2 meilleures
vidéos seront recompensees par un séjour sur
Strasbourg et seront diffusées lors d’'une soiree.
Les 10 meilleures vidéos seront diffusées sur le
site internet de SMA et sur sa chaine Youtube

- STRASFIE = selFIE de STRASbourg mon
amour : demander aux personnes de se prendre
en selfie pendant les animations SMA
auxguelles elles participent et publier la photo
avec #Strasbourgmonamour

- Amours de jeunesse => cible seniors

o
I ik B
= i




Sfrasbourg tout court

Animations littéraires

- Street poet : créer des histoires d’amour pour les
passants via un ecrivain tapant les histoires a la
machine a écrire comme au bon vieux temps!

- Histoire écrite : inviter les gens a continuer une
histoire sur les réseaux sociaux pour favoriser le
buzz et le marketing viral : utiliser le
#Strasbourgmonamour et la page Facebook SMA




Street marketing

Objectifs

- Renforcer une communication de proximite, grace
aux actions de rue developpées

- Créer de I'evénement, marquer les esprits

- Modeler I'espace urbain aux couleurs et aux valeurs

de SMA

Justification

- Contact direct entre les éléments et la cible de

communication
. Inciter a des arts alternatifs en mettant en valeur la

ville
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Street painting

Art performateur consistant a composer des dessins artistiques sur les trottoirs avec
des matériaux permanents ou semi-permanents (craie ou la gouache). Effet 3D

Cahier des charges :

- 4 fresques 3D, 2 grandes pour I'inauguration et la cloture du festival, 2 (de plus
petite envergure) en milieu de semaine (mardi et jeudi)

- Quartiers stratégigues, situées dans le centre ville : Broglie, Place Kleber

- En périphérie animée: Rivetoile, Gare centrale

- Twitter et Facebook : des liens seront intégrés aux fresques afin d’avoir une
meilleure visibilité

- Artiste : Jean-Marc Navello, illustrateur

Ighﬁéﬂ]




Par tenariats de communication
Happn

happn

Attractive World

Site de rencontre avec sélection des membres a I'entree,
systeme de vote
Criteres de sélection socio-professionnels: CSP+

Partenariat:

- Mise en avant du festival via la banniere du site web (codt de
30 a 40 K€)

- Communiquer vers la cible regionale alsacienne via le site
web, en Alsace, Lorraine, Franche Comte _

- Soutien et relais des événements par les membres Attractive World
ambassadeurs bénevoles, investis dans la communaute
Attractive World.

- Mise a disposition de membres du departement
communication pour aider a l'organisation d'événements

o |




Et bien

plus encore...

ﬂ){ { _,’l

Hi'dv

Hell on wheels: initiation au roller derby avec le i ‘
collectif strasbourgeois Hell's ass Derby Girls iLA',”

Oiseaux du paradis: canaris remettant des mots
d'amour aux passants

K
e

Danse aérienne sur la facade d'un immeuble -
Compagnie In Senso

Wall painting sur une palissade de chantier - JC
Decaux et Renson

Food truck aux couleurs de SMA - Partenariat
Pur etc

Brunch littéraires - Restaurant Pur etc

Abris de tram décore d'un gazon syntetigue,
avec des fleurs contenant des mots doux

c:rm:r
hﬂ\}; Prezi




., Et bien plus encore...
Soirees:
I

Soirée d'ouverture "Love Factory”

Lieu: anciennes usines Junkers

Animation musicale via I'application TracktL = jukebox social,

playlist collaborative

Tatouages ephémeres, Digital graffitti wall TRACKIL

Murder Party Queer as Folk (série culte gay)
Lieu: Le So Divine

Cible: gay

Concept: jeu de l'assassin

Slam session

Lieu: La Popartiserie ou Jeanette et les Cycleux

Animation: application Pose ton flow, permettant aux slameurs de
creer facilement un beat

La Pophrtiserie
o

Téte a téte parents/enfants
Cible: familles monoparentales
Lieu: Le Vaisseau

Concept: diner entre parents celibataires et leurs enfants. But =
favoriser les rencontres.

Soirée de cloture "Le jeu en vaut la chandelle*
T-shirts personnalises = Print van Paris
Lifetweet wall
Map géante
Phéromone basket
Sulluste un regard
iz Prezi
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Poste Dépenses (en HT)

Afterworks 24 470,00 €
Ateliers § 675,00 €
Brunchs 0,00 €
Soirées 24 472,00 €
Divers 1247082 €
Communication 21 070,00 €

Street mmtlnl 11 046,00 €

AN T

Poste Recettes (en HT)

Afterworks 14 000,00 €
Aleliers 1 100,00 €
Brunchs 45,00 €
Soirées & 550,00 €
Divers 4 100,00 €
Total 25 795,00 €




ation

RES-MIDI FIN D’ APRES-MIDI  SOIREE
1) (15H18) A PARTIR DE 19H

GALERIES
AFAY|




grammaﬁon

DEBUT APRES- FIN D’ APRES-MIDI  SOIREE
MIDI (15H-18H) A PARTIR DE 19H
(11H-15H)

JEUDI 11 OISEAUX DU FOODTR
'TIN

PAINTIN RESQ :
MARKETING




Programmafion

MATIN DEBUT APRES- FIN D’ APRES- SOIREE
(08-11H) MIDI MIDI A PARTIR DE 19H
(11H15H) (15H18)

I POPARTISERIE » I




A travers les animations proposees, esperons toucher
environ 3 100 personnes (hors street marketing, Food Truck et
communication).




tenaires prospectes !

Communication
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